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EL VIAJE DE SYMPLIO

Sym p @ NEéOCIO INDUSTR'IA 4.0
MAS DE 15 ANOS S S
DE EXPERIENCIA EN iOT

ENTERTAINMENT \

Symplio explora otras lineas de
negocio orientados a generar
experiencias digitales de los fans
desarrollando el primer prototipo

funcional de la bufanda
/ inteligente.
OBJETOS CONECTADOS B )
Presentacion comercial de
Primer prototipo de objeto Smartscarf a diversos players del
decorativo conectado. negocio del deporte (marcas,
www.rymble.com ganador clubs deportivos, agencias, etc).

Best 2011 loT Consumer Product
Award — PostScapes LLT.

© vox
Cyrcle €5

NEGOCIO

MERCADO INTERNACIONAL

Primer paso para la
Internacionalizacion de la

compania con la constitucion de
Symplio USA y Symplio UK.

Se testa en Kirckstarter el modelo

evolucionado de Rymble > Cyrcle EXPERIENCIA DEPORTIVA CONECTADA \
sin éxito por el coste del producto

Se firman acuerdos de
colaboracién para la linea de Creacion de la Soluciéon Pharma 4.0
negocio de Sportainmet con

Microsoft y Global Sportainment. k

CONSOLIDACION UNIDADES DE

NEGOCIO DE SYMPLIO m
World

Se lanza la solucion Gohfans dedicada al

ambito del Sportainment.

Se definen los primeros conceptos de . ' l ' ' l I ' .

fabrica inteligente. c I s c o

Symplio firma un acuerdo con YOWA para
el desarrollo y comercializaciéon de
juguetes conectados.

Symplio se convierte en partner de CISCO
Internacional en el ambito loT

IMPLANTACION lIOT

Definicion de la gama de productos y

PARTNERS COMERCIALES servicios en el sector Industrial IoT.
Y DESARROLLADORES DE

Implantacién del primer caso de uso:
Posicionamiento preciso en fabrica.

B® Microsoft

Finalizacion del prototipo definitivo de SmartScarf.

Primera experiencia de dispositivos conectados en FIBA

Basketball World Cup.
/ Se detecta gran interés en las marcas para generar

campanfas de marketing experiencial y su integracion en

sus estrategias digitales con gran retorno cuantitativo y
cualitativo. /
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= 3D Flat-Panel TVs and Displays
expectations 4G Standard

Wireless Power Activity Streams

Media Tablet [© .
AugmerioiReait g S Compre
Private Cloud Computing
IntemetTV— O
Speech-to-Speech Translation

[rnsloton L 6 enireRocogmon ¢Eres unico en el mercado?
Social Analytics —5

Mobile Robot Mesh Networks: Sensor

Pen-Centric TabletPCs A

Auroms ehiis \ o i v - Analiza si es porque no es de
Extreme Transaction Processing 2 ‘E’:::::_Eeadelzm . Pmmﬁvmwmm . .
T et — i e interés en el mercado y/o
Te'ah?'ﬁ:m 29.@-O 1l amr:m:miﬁm -
Rt SRV o o uer inversores
Human Augmentatic Idea Management .

Public Virtual Worlds
As of August2010

Technology

Trigger Expectations

Trough of
Disillusionment

Slope of Enlightenment Pmm:y

4

time
Years to mainstream adoption: obsolete
Olessthan2years O 2toSyears @ S5to10years A morethan 10 years & before plateau
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* Empresa *Premioy e anzamiento

pionera en reconocimientos producto
EXCESIVAMENTE ofrecer en el sector innovador en
ADELANTADO PARAEL servificacion tecnolégico EEUU

MERCADO

Premios y reR Crowdfunding /
reconocimientos @i.... |Mlsede EEUU




REFLEXION ESTRATEGICA
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ANALISIS E IDENTIFICACION DE
LOS ESCENARIOS FUTUROS

- Proyecciones tecnoldgicas

EJERCICIO

PROSPECCION TECNOLOGICA

—> Efectos sociales

—> Efectos econdmicos

CO L E CT I VO > Obstéculos y fuerzas

éQué puede ocurrir?

Empresas de marketing con
cuentas de grandes marcas y
estrategias de marketing
digital

Partners tecnologicos

, : = Universidades y centros de
liderando la innovacion,

formacion con interés en el

conocimiento y test de desarrollo de nuevos perfiles

mercado

Cisco, Microsoft, Vodafone, U. Deusto, U. Mondragén, Ogilvy , Agencias, Mediapro,
etc Tecnalia, etc etc




EVOLUCION

SOLUCION . . s
~ OLUCON  +r, Nuevo canal dg comunicacion para las
AN O 20 14 SECTOR marcas y sus clientes. Estrategia a L/P con

ENTRETENIMIENTO - . ha
campanas de marketing digital potentes.

e-net

Nuevo modelo de negocio con ingresos
recurrentes por venta de productos
conectados y plataforma de servicios, mas

¢Empresa tecnologica,
nativa en loT que quiere

hablar con el SRS explotacion de “espacios” publicitarios.

d e p 3 rt amen t 0O d e solucidn de ‘textiles inteligentes’

marketing de las empresas Creacidon de contenidos por parte del

y no con los ClOs? consumidor que se convierte en parte de
X la experiencia. Son ellos quienes hablan de
Modelo disruptivo que las Ia marca.
agencias de marketing no
contemplan
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CATARSIS

éStartup?
¢Emprendedoras/es suicidas?
é¢Demasiado pronto?
iDemasiado mayores?
¢ Financiacion propia?

¢ESTAMOS LOCOS?

PASION
PORLO
QUE
HACEMOS

¥
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EVOLUCION
ANO 2016

Empresa tecnologica,
nativa en loT que aporta
valor a la industria en su
transformacion digital.
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PLAN ESTRATEGICO

Socios

Internos:
fortalecimiento

participacion de socios

trabajadores
N Y

4 ™
Externos:

acuerdos estratégicos

con partners expertos

en verticales
\_ Y,

P

P

Escucha activa

/ . . o 7/ . \
Participacion activa en

foros empresariales,

sectoriales,
convenciones,

Acompanamiento

-

congresos, etc.

~ o N
Propuestas agiles, no

complicadas,

Inversiones para test,
ejecucion, iteraciones

N
Participacion en

programas de
instituciones publicas
de acompanamiento
en diferentes fases

constantes.
- /
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As Fabrik
Bilbao Ekintza

Innobasque
Bind 4.0

Sympl@




Symplio comercializa soluciones |oT que posibilitan la interaccion de las personas con el sistema de
captura de datos para distintos tipos de aplicaciones en diversos entornos industriales.

IPS Beta, Solucion de localizacion indoor con extremado grado de precision.

Caso de uso implantado: seguridad del trabajador en puestos regulados —p.ej. normativa legal ante situaciones de riesgo por toxicos, etc.- con autorizacién y
autenticacion de las operaciones, mediante la integracion de los datos almacenados en el TAG de Symplio, y su integracidn con los sistemas de gestion de

fabricacion.

ioPharma by Symplio: loT Management System for Pharma

Solucion premiada en la edicion 2018 del Foro Europeo de loT como la solucién mas innovadora basada en la tecnologia de Internet de las cosas.

INDUSTRY 10T
SMART SOLUTIONS

www.symplio.com

ANALYTICAL CONSULTING SERVICES

ﬁ% A3Z ADVANCED

Explotacion de los
servicios en mercado
nacional e internacional.

Asistéplant

smart solutions

y

Evolucion del test de

Producto: Servificacion @‘4’

sobre el dispositivo y los N
Acuerdo Partners aplicativos. —
estratégicos para el Sympi§ [l

Symplio Lifestyle Technologies

desarrollo y
comercializacion de
Soluciones Symplio



CONCLUSIONES

Si no hay innovacion, mueres.
Si no cambias, mueres.

PIVOTAR como ejercicio de empresa dinamica y flexible.
Marcar un camino delineado con companeros de viaje adecuados.

Cubrir una necesidad latente y actual en el mercado.
Nuevos modelos de negocio.
Monetizacion.
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